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    学生毕业设计成果

    学生毕业设计成果说明书真实性承诺书

    本人郑重承诺：我所递交的毕业设计材料，是本人在指导老师的指导下独立进行完成的；除文中已经注明引用的内容外

，不存在有作品（产品）剽窃和抄袭他人成果的行为。对本设计的共同完成人所做出的贡献，在对应位置已以明确方式标明。

若被查出有抄袭或剽窃行为，或由此所引起的法律责任，本人愿意承担一切后果。

    学生（确认签字）： 签字日期：2020.4

    指导教师关于学生毕业设计成果说明书真实性审核承诺书

    本人郑重承诺：已对该生递交的毕业设计材料中所涉及的内容进行了仔细严格的审核，其成果是本人在的指导下独立进行

完成的；对他人成果的引用和共同完成人所做出的贡献在对应位置已以明确方式标明。不存在有作品（产品）剽窃和抄袭他人

成果的行为。若查出该生所递交的材料有学术不端的行为，或由此所引起的法律责任，本人愿意承担一切责任。

    指导教师（确认签字）： 签字日期：2020.4
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    平江仙姑岩风车恐龙节营销活动策划方案

    一、成果简介

    仙姑岩，地理位置在长寿镇塘口村，属于丹霞地貌，沟壑纵横，岩洞遍布，悬崖峭壁，山势险峻。仙姑岩的是我国保存较

完整的红军营旧址。1928年彭德怀发动了平江起义，创建了中国工农红军第五军，之后率部奔赴井冈山。在经过长寿镇、龙门

镇的时候，与敌人浴血奋战，冲出重围。其中一部分受伤的人员就转移到仙姑岩。1994年，方正平首长去世之后，按照他的意

愿，他老人家的骨灰就安葬在红军营旁。2000年平江县政府、岳阳市青年旅行社、将其开发为集旅游、德育教育于一体的德育

教育基地。它是接受教育、欣赏自然风光的最佳地方。

    在我走访调查时，发现景区内还存在一些景区知名度还不够、缺少专业管理人员、游客安全意识不足、接下来，通过此次

的活动针对性的来提高知名度，在活动中设计一个广告宣传来招聘管理人员，在做一个小互动，通过工作人员讲解提问，游客

来回答的互动，使得游客安全意识提高，游客们安心游览。

    图1平江仙姑岩风景图

    二、设计思路

    通过浏览查看关于平江仙姑岩方面的一些资料、书籍、实施的案例等，了解了平江仙姑岩当中的一些知识和问题所在，也

知道了一些基础的问题，对仙姑岩景区进行了实际的调查，对旅游者游览之后的感受进行了访问，并且调查了大量游客反馈中

并发现了仙姑岩景区内还存在很大的问题。

    比如我们在走访调查的时候发现景区知名度不够高，我们就要通过开展一些活动吸引更多的小孩，老人的注意力来参观游

览的手段去提高知名度，第二个问题是我们在询问工作人员时，发现景区内的工作人员缺少，所以我们要增加专业管理人员分

配工作要得当，景区才会管理的井井有条，第三个问题是我们在访问游客时，发现游客们安全意识还不够，因此我们通过实施

在进入景区门口处粘贴了景区的安全注意事项，解决这些问题游客对景区的满意度会大大的提升，现在总结了景区在管理中存

在的详细的三大问题及解决对策，如下！

    图2平江仙姑岩景区三大问题及解决对策

    三、设计过程

    (一)平江仙姑岩游览中现存的问题

    1.景区的知名度不够高

    近几年来,开发乡村旅游的越来越多,形成了一些较完整的景区, 取得了一些成绩。但是乡村旅游开发的比较晚, 宣传度还

不够, 景区内的景点建设还不完善, 还存在着一些知名度不够的问题。
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    2.缺少管理人员

    在景区内，负责管理景区日常经营活动和统计游客数量、环境与卫生管理、旅游秩序、资源维护与保护监督管理人员的缺

少

    3.游客的安全意识不足

    景区内安全是旅游业可持续发展的基础。所以在旅游景区安全这个问题上，不管是旅游经营者、游客，旅游业都需要以旅

游安全为重点。由此可见景区内安全的必要性和重要性。现在，因为一些原因，景区仍存在一些安全问题，可能会造成很大的

危险，所以我们要重视制约了旅游业能一直发展下去。

    （二）平江仙姑岩风车恐龙节营销活动方案

    1.活动主题：平江仙姑岩风车恐龙活动节

    2.活动时间：活动开始时间2019年10月20日到2019年11月1日截止活动

    3.活动场地：平江长寿镇塘口村仙姑岩红军营景区

    4.活动目的

    ①此次的风车恐龙节活动，有效的扩大了仙姑岩的知名度，打造了一个优秀的仙姑岩红军营景区

    ②此次的风车恐龙节活动，使周围的人更加知道了一个具有休闲、娱乐、文化中心的景区

    ③此次的风车恐龙节活动，带动了周围的经济消费，也同时带动了周围的所有生意，使得周围的人生活水平上升了一个程

度。

    ④此次的风车恐龙节活动，使得很多的人知道了这个景区，景区内出现缺少专业管理人员的问题也得到了解决，有一些通

过这个活动而知道了景区在增添管理人员，一些有想法的人员就过来应聘，这一就把缺少专业管理人员的问题解决了

    ⑤此次的风车恐龙节活动，景点处安排人员讲解安全制度，就很好的解决了有些游客安全意识不够的问题，游客在听完讲

解后就会更加的注意安全问题，同时也会使得景区内关于景区的安全事件就会大大的减少。

    5.活动具体安排

    活动的安排在10月20日正式开始，按照实际的情况，策划一场丰富的景区有特色的活动，作为景区宣传的一个特色，为了

吸引更多的小孩，年轻人，老人兴趣的一个手段，组织一次有特色，新鲜，民俗风情浓厚的活动，通过周边人，朋友圈的形式

来提高此次活动的知名度，来获得经济上的增长。活动的主要流程是参观游览，小部分的体验项目，在仙姑岩旁边的一块空地

开发出来的这次活动所需要的设施设备，这天我们从早上开始迎接游客，分批去区分那些是用微信转发朋友圈免票的，那些是

需要买门票才能进去游览的游客，此次我们重要的活动是风车恐龙，其中还有其他的小项目。具体活动内容以下：

    ①揽游客参加小项目，提升兴趣来应聘

    在活动中在策划一个小的项目，这个项目针对游客里面成年人，做一个广告宣传，对于有意向在本景区工作的人，招揽一

些有经验适应景区的工作人员，多方面的去培训，管理人员与必备有素质高，丰富经验，能力较强，保护景区意识，才能使得

景区内更好的管理工作，得到更加的发展结果的一个目的，来吸引有兴趣工作这方面的人员来应聘。

    ②安全意识小互动

    首先我们会安排专业人员在景区的第一个景点处在做一个安全意识的讲解，做一个小互动，派一个安全工作人员来进行讲

解，游客们认真听，等安全工作人员讲完之后，由工作人员进行提问，游客们在举手抢答，回答正确的获得奖品，因此来提高

游客在景区内的安全意识有所提高。

    ③行走在红军桥，感受革命烈士的鲜红血液

    我们第一个要参观的景点是惊险刺激的红军桥，每走一步都非常的惊险，胆小的朋友可要慎重选择了

    ④参观恐龙展感受远古时代的神奇与辉煌

    恐龙这一展区就是小朋友的天地，形象逼真的恐龙站在你的面前，肯定特别的激动

    ⑤欣赏七彩风车的美轮美奂，放松身心

    听说荷兰的风车很有名，但我觉得我们这次的风车也很有特色，七彩的风车随着风随意转动，给人的感觉就像在童话中一

般

    ⑥走过油纸伞街道，感受其唯美梦境

    我们设计的是一个油纸伞的长廊，整条的长廊都是油纸伞，有各种造型，各种花纹，特别丰富，会使人忍不住想拍照留念

    ⑦乘坐悬崖秋千和漫步空中索道，感受踏云而行都快感

    荡秋千相信大家都有玩过，但不知道大家有没有玩过悬崖秋千，这是我们开发的一个网红景点

    大家们，快来体验！整个游览的活动差不多就都介绍完了，活动的流程也就是这样的，活动截止11月1日，欢迎大家过来参

观游览！

    6.宣传

    ①进入仙姑岩就可领取福利，门票送不停，将此活动动动手指晒晒朋友圈，并加上[我们一起去观看风车恐龙节吗？]就可

以领取门票，赠送门票的时间是在早上的8:10-9:10，下午15:10-16.10

    ②转发朋友圈，转发的时候再加上我们去观看风车恐龙节吗？提前2天把这条朋友圈转发，并且对所有好友可看见

    ③一个微信号只能供一个人用，如果自己带了亲朋好友，就需要他们到购票处购买门票才能进入

    ④在学校读书的同学，可以拿学生证过来，可以优惠门票，每人30元

    ⑤年满60岁的老人家和附近的居民可以拿身份证过来免门票费用

    7.经费预算

    ①仿真恐龙租借费用3000元

    （羽暴龙，剑龙，窃蛋龙，迅猛龙，甲龙）

    ②彩虹风车1000元

    （彩红风车一共150把）

    ③油纸伞2000元

    （整条长廊上的油纸伞一共150把）
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    ④红军桥3500元

    搭建的人工费1000元

    绳子1500元

    安全设施1000元

    ⑤悬崖秋千3000

    搭建人工费1000元

    绳子椅子2000元

    ⑥广告宣传400元

    ⑦活动奖品300元

    (娃娃，书包，保温杯,精美练习本，小零食，小玩具)

    四、成果特点

    在仙姑岩景区内空场的地方布置了一些风车恐龙来烘托景区，让景区内成为“风车恐龙海洋”，可以让游览景区的游客们

能够仔细的观看到风车的别致的美丽，让游客在欣赏风车美丽的同时还能体会到有关于风车的文化特色，同时也扩展了游客的

文化生活知识，此次风车恐龙节活动有多种风车摆放形状，多种风车的种类，特别生动的活动场景，别致的风车布置为特色

，刺激游客热爱手工制作具有文化特色的物品，激发游客和所有人的环保意识，起到重要的作用。

    五、收获与体会

    时间过得飞快，我的毕业设计到这里也就完成了，之后的日子我会全身心的放在出去实习工作上。在这里我要非常感谢我

的指导老师龚琼老师对我耐心的指导，感谢龚琼老师给予我的帮助。

    此次毕业设计的选题是平江仙姑岩风车恐龙节活动，仙姑岩这个景点是我姑姑家那边，之前就去玩过很多次，感觉没什么

新颖之处，但是现在的话，通过开发景点，娱乐设施，惊险刺激的项目，仙姑岩景区发展的特别好，特别多的人过来旅游，再

加上仙姑岩本身就是一红军营这一特色，就吸引着许多人过来参观，使得现在仙姑岩景区有如此的成就。

    在经过四年的时光，我在学校学到了好多的专业知识，还有就是让我更好的了解了一些新事物，还能更好的去掌握新事物

的能力。思想要比以前成熟了许多，性格也比以前更坚强了。同时也认识了很多的新同学和老师，拥有了良好的同学关系，在

和同学们相处的过程中提升了自身的素质，认识了自已的一些不好的地方，并且努力的改正，其实遇到了一些问题，去请教了

同学、老师才把问题解决，在此次的设计中深刻的意识到自己的不足， 通过这次让我学习到了很多知识，学会了怎么去解决问

题，在这我收获了很多的东西，在以后的工作中我会更加努力去学习，认识自己的不足，发展自己的优点，养好自己的自觉能

力，时间观念的重要性，和同事们和睦相处。

    毕业季马上就要到了，一想到马上就要和我相处4年的同学要分离就很伤心难过，有很多的不舍，但同时也为他们高兴从此

离开学校走上社会，开始新的旅程，发展属于自己的一片新的天地，接下来，我们好好珍惜只属于我们最后的一些在校时光

，这四年的时光我会铭记在心永不忘记。
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