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长炼阳关巴士促销策划方案 

            ——爱的阳光伴我成长 

一、成果简介 

（一）基本状况 

阳关巴士是一家位于湖南省岳阳市云溪区长炼工矿区的餐饮店，是一家专门做餐

饮店的开发、投资与运营的个体经济，主要经营的产品有：风味休闲小吃、汉堡类、

砂锅麻辣烫、粉类、奶茶等一系列特色食品。其店内整洁、明亮，装潢精美。有 5

套时尚简约实木餐桌椅组合，外加一套铁艺实木靠窗吧台高脚桌椅组合。店内产品种

类丰富、味道尚佳且价格实惠，深受大人小孩的喜欢。阳关巴士是 2018 年 5 月份建

立的，营业时间在上午 10 点到晚上 11 点。具体位置在长炼街道十字路口右侧，周围

有中国石油化工股份有限公司长岭分公司、长炼小学和湖南石油化工职业技术学院，

客源流量丰富。 

 

 

图 1：阳光巴士外景 

 



（二）成果概况 

本次促销策划方案立足于“亲子”，根据该店的地理位置以及市场背景策划此次

的促销活动。其具体内容有：活动主题、活动目标、时间地点、对象、活动方式、实

施安排、广告配合方式、费用预算、意外防范、效果评估等方面。根据本次的促销策

划方案进行促销活动，可以使阳光巴士店在留住老顾客的同时，吸引更多的新顾客，

确保今后的销量得到提高，为店增加了竞争手段，提高阳光巴士的市场占有率，为以

后开阔新的市场做准备。 

二、设计思路 

本次阳光巴士促销策划方案，主要是针对“亲子”这个立足点进行的。阳光巴士

位于湖南省岳阳市云溪区长炼工矿区，这里有较多的中国石油化工股份公司长岭分公

司的工人们以及他们的小孩生活在这里。平时都是父母上班、小孩上学，父母与小孩

相处的时间比较少，一家人休闲的逛逛街、吃吃小吃零食的时间更是难得珍贵。而在

周末这个时间大人不用上班，小孩不用上学，双方都有时间。孩子希望父母能够多花

些时间陪伴他们，而父母也同样是希望能够伴随着孩子快乐的成长。因此，很多家庭

都会选择利用周末这个时间带着孩子外出购物、逛街，而我们阳关巴士希望能够给这

些家庭提供一个优美，卫生的餐厅环境。因此，拟定了此次的促销活动方案。本次阳

光巴士促销策划方案实施步骤如下： 
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三、设计过程 

（一）活动主题 

“亲子周末，让爱的阳关伴我成长！” 

为了感谢新老顾客的支持与信任，阳关巴士将在每周六、日进行促销活动。 

（二）活动目标 

我们阳光巴士，为了感谢新老顾客的支持与信任，将在每周的周六、周日进行促

销活动： 

1.给每一个周末外出的家庭提供一个温馨的“亲子”交流场所，增进“亲子”之

间的感情； 

2.为顾客提供优美、卫生的用餐和休息环境，以及最优惠的价格； 

3.秉承为顾客服务的终极理念，提高阳关巴士的知名度，在消费者心中树立起良

好的形象； 

4.在留住老顾客的同时，吸引更多的新顾客，确保今后的销量得到提高； 

5.增加竞争手段，提高阳光巴士的市场占有率，为以后开拓新的市场做准备。 

（三）活动时间及地点 

1.活动时间 

每周的周六、周日（10:00-23:00）。 

2.活动地点 

岳阳长炼阳光巴士店。 

（四）对象选择 
                               

 

图 2：店内产品及菜单 

 



中国石油化工股份有限公司长岭分公司的工人以及他们的家人小孩、长炼小学和

湖南石油化工职业技术学院的学生及教师。 

参与此次活动的店内产品有：各类冰饮奶茶、油炸食品以及特色粉面。 

（五）活动方式 

1．在周末活动期间内所有的奶茶均以半价出售； 

2．消费满 50 元可得到小礼品一份： 

礼品由店家决定，礼品会根据时间、季节、节日以及顾客人群的不同而不同。（店

家会定期购买一些小礼品，不同时期的礼品不同；会根据季节选购具有季节特色的小

礼品；在不同的节日期间也会准备符合节日特色的小礼品；根据不同的人群赠送礼品，

如：送给小学生一些小玩具、文具之类的；大学生则可以是一些时尚的、新潮的、具

有时代特色的小玩意；大人便是一些比较实用的东西）。 

3．积分换购 

本店会员在周末活动期间内消费均可获得会员积分，消费越多积分越多。此积分

可在任何营业时间内换购同等价格的产品。 

4．赠送生日套餐 

在周末活动期间内进店消费的顾客是当天生日的，就可获得本店赠送的生日套餐

一份，生日套餐包括：长寿面一份，冰淇淋蛋糕一杯，以及小礼物一份。此外，店内

全体店员给寿星齐唱生日歌，送上最真诚的祝福。 

5．周末提供免费送餐服务 

 

 

图 3：小礼品 

 



（六）实施安排 

1.活动的前期准备 

人员安排： 

（1）在每周五晚停止营业前，组织店员进行大扫除，摆放好桌椅，全面检查店

内所有设备，大家一起开个简短的小会，为后两天周末的活动做好万全的准备； 

（2）安排好店员的岗位，合理的进行分工； 

（3）如有必要，提前找好兼职人员，以防人手不够； 

物资准备： 

（1） 提前准备好活动需要的小礼品，确保礼品数量足够； 

（2） 准备好清理工具，一备不时之需。 

场地安排：周五一整天在店面门口处的显示屏中宣传周六日活动。 

2．活动的事中安排 

人员安排： 

（1）店长要负责维持好活动秩序，让消费者在人多时也能够有秩序的排队点单； 

（2）安排一名店员在门口欢迎顾客，做好相关的礼仪工作； 

（3）另安排一名店员负责顾客礼品的领取； 

场地安排：现场播放音乐，让店内保持在欢乐的气氛当中。 

3、活动的后期延续 

（1）活动结束时，组织店员进行大扫除，摆放好所有桌椅，检查店内所有设备； 

（2）分别清算上一周以及活动这两天的营业额； 

（3）店里每个人都要对上一周的工作以及这两天的活动说说自己的感受并提出

建议，最后再由店长进行总结，对每一位员工进行鼓励； 

（4）结清兼职人员的工资。 

（七）广告配合 

1．店门口处设立显示屏广告，广告标语为：“快乐周末，让爱的阳光伴我成长！” 



2．公交站牌广告，在附近的公交站牌上张贴海报，海报内容则是为大家介绍我

们阳关巴士的具体活动方式以及活动地址和订餐联系电话； 

3．宣传单页广告，我们会在活动开始前一周去工厂周边和校园周边派发宣传单

页，宣传单页的内容和公交站牌广告内容相似。在活动单页的反面，印有店内产品菜

单及价格。 

4．在店面和附近公园广场挂活动横幅，横幅内容为：“让爱的阳关伴我成长，阳

关巴士周末狂欢，等你来一起 happy!” 

5．建立微信消费群和阳关巴士公众号发布每周活动通知，合理利用网络进行宣

传。 

（八）预算安排 

阳光巴士促销活动费用明细表 

项目 单价 数量 金额（元） 

各类小礼品 1 元 2000 个 2000 元 

活动海报 20 元 50 张 1000 元 

活动横幅 20 元 30 条 600 元 

宣传单页 5 元 1000 份 5000 元 

发单员 80 元/天 3 名 240 元 

现场兼职人

员 

100 元/天*2 8 名 1600 元 

其他 1000 元  1000 元 

合 计 11440 元 

（九）意外防范 

1．现场安全问题 

店长维持好店内秩序，组织顾客有序的排队点餐，以免顾客在点餐过程中发生争

吵以及肢体冲突； 

2．现场店员安排问题 



安排一名店员作为预备岗位人员，以防有店员当天身体不适，其他时间该名店员

则负责店内其他突发状况的处理； 

3．食品供不应求的情 

与供应原材料的商家建立长期合作关系，在活动期间人多时，出现“供不应求”

的情况可以及时给我们送货上门。既保证了原材料的新鲜，又能解决食品“供不应求”

的问题； 

4．消费者产生不满情绪时 

立即前去了解情况，根据原因及时提出解决方案，并向消费者真诚的道歉，如有

必要做出相应的赔偿，且送上我们的小礼品。 

5、顾客领取小礼品时 

必须拿上消费小票领取小礼品，以免错领和重复领取； 

6、相关部门的干涉 

活动期间若是遇上相关部门检查，由店长或工作经验较丰富的店员出面沟通、配

合。 

（十）创新方面 

1.本次我们的“岳阳长炼阳光巴士促狭策划方案”在设计思路、促销主题、促销

方式以及广告配合上都有很大的创新。 

2.在设计思路上，站在“亲子”这个立足点上对整个促销方案进行构思，利用消

费者的情感倾向，在潜移默化中向消费者传播我们“阳光巴士”温馨、注重情感的文

化，以此达到引起消费者共鸣的目的。并结合促了销策划方案的基本格式作为设计思

路。 

3.在促销主题上，以“亲子周末，让爱的阳关伴我成长！”作为本次活动的主题，

以一种温馨的情感感受作为此次活动展开的切入点，引起人们的共鸣，吸引顾客。 

4.在促销方式上，通过进行多次的市场调查和分析，了解了当地居民的消费习惯，

结合了当地的消费情况，充分地分析了当前市场以及消费人群。 

5.在广告方面，用了多种不同的广告宣传形式，比如：海报、现场显示屏、宣传



单页这些相对传统的宣传方式，以此之外，我们还利用了手机移动端进行宣传，很好

的运用了互联网这个新媒介。达到了更加有力度，面向面更广的宣传效果。 

四、成果特点 

（一）目标明确 

我们阳光巴士，为了感谢新老顾客的支持与信任，在每周的周六、周日进行促销

活动。给每一个周末外出的家庭提供一个温馨的“亲子”交流场所，增进“亲子”之

间的感情；为顾客提供优美、卫生的用餐和休息环境，以及最优惠的价格；秉承为顾

客服务的终极理念，提高阳关巴士的知名度，在消费者心中树立起良好的形象；在留

住老顾客的同时，吸引更多的新顾客，确保今后的销量得到提高；增加竞争手段，提

高阳光巴士的市场占有率，为以后开阔新的市场做准备。 

（二）可操作性强 

本次“岳阳长炼阳关巴士促销策划方案”的活动展开，我们提前做了市场调查，

并分析了消费者心理，根据实际情况制定了一系列的方式方法，结合了促销策划方案

的基本格式进行书写，逻辑清晰，简洁明了，可操作性强。 

（三）效益性 

通过前期调查和预估，可客观的了解到，此次的促销方案实施起来可给“阳光巴

士”带来非常可观的收益。首先，每周周末的销量肯定会大大的增加，因此店内总体

的营业额肯定会增加；其次，通过这种促销活动，提高了“阳光巴士”的知名度，提

高了阳光巴士的市场占有率，为以后开阔新的市场打好基础。 

五、收获与体会 

（一）收获 

通过此次岳阳长炼阳关巴士促销策划方案的设计及书写，使我对促销活动的基本

流程和意义有了更为深刻的了解和把握，且有了新的体会。在确定选题和基本框架时，

我对周边的市场情况做了详细的调查和分析，查阅并整理了相关的资料，同时结合了

所学的调研、营销、促销等基本知识。进行实地调研时，通过与工作人员的交流和沟

通，让我对销售以及经营理念有了一定的认识，懂得了促销方案必须要和实际经营情



况相配合。在这一过程中，我把所学到的课堂知识充分的发挥到社会实践中去，使我

对市场营销这一专业的知识与运用有了更加深刻的认识。 

（二）体会 

1．对待每一份工作都应该要认真且有耐心。在进行此次促销方案的策划及书写

时，我进行了多次的实地考察，查阅了大量的相关资料，并且进行了系统的整理和分

析，才得以完成。 

2．要学会站在不同的角度上看问题。在进行实地调研时，通过与工作人员的交

流和沟通，了解到策划促销方案，要站在消费者的角度上分析问题，一切以消费者为

主，主题新颖且有吸引力，同时还必须要结合当地的市场情况和消费情况。 

3．每一个方案的设计和撰写都需要进行多次的调查才能完成。此次“岳阳长炼

阳关巴士促销策划方案”的设计和撰写，从确定主题、设计思路、促销的方式方法到

具体的促销内容，我都有多次的进行实地考察，才完成此次的促销方案。 

4．我们要学会利用互联网和现代媒介。在此次的促销活动中，利用了互联网以

及现代媒介进行宣传。 
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