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湖南石油化工职业技术学院学生毕业设计方案 

五、选题背景与意义 

 

本次促销策划方案立足于“亲子”，根据该店的地理位置以及市场背景策划

此次的促销活动。其具体内容有：活动主题、活动目标、时间地点、对象、活动

方式、实施安排、广告配合方式、费用预算、意外防范、效果评估等方面。根据

本次的促销策划方案进行促销活动，可以使阳光巴士店在留住老顾客的同时，吸

引更多的新顾客，确保今后的销量得到提高，为店增加了竞争手段，提高阳光巴

士的市场占有率，为以后开阔新的市场做准备。 

 

二、设计内容 

 

本次活动方案其具体内容有：活动主题、活动目标、时间地点、对象、活动

方式、实施安排、广告配合方式、费用预算、意外防范、效果评估等方面。并且

此次促销方案预计费用为 12000 元。 

 



三、设计方案 

本次阳光巴士促销策划方案，主要是针对“亲子”这个立足点进行的。阳光

巴士位于湖南省岳阳市云溪区长炼工矿区，这里有较多的中国石油化工股份公司

长岭分公司的工人们以及他们的小孩生活在这里。平时都是父母上班、小孩上学，

父母与小孩相处的时间比较少，一家人休闲的逛逛街、吃吃小吃零食的时间更是

难得珍贵。而在周末这个时间大人不用上班，小孩不用上学，双方都有时间。孩

子希望父母能够多花些时间陪伴他们，而父母也同样是希望能够伴随着孩子快乐

的成长。因此，很多家庭都会选择利用周末这个时间带着孩子外出购物、逛街，

而我们阳关巴士希望能够给这些家庭提供一个优美，卫生的餐厅环境。 
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五、指导老师评语  

本方案以长炼阳光巴士促销策划方案的经营现状，对其现有的目标市场进行

分析、研究与设计，以搜集大量对该店造成影响的各种因素为理论指导，以实地

考察和调研形成实践指导，通过理论和实践的分析总结，并提出可行的建议。同

意该毕业设计方案。 

 

 

 

指导教师签字：  2020 年 3 月 8 日   

六、专业带头（负责）人审核意见 

 

 

 

能够按要求设计方案，思路清晰，技术路线正确，同意该设计方案。 

 

 

 

专业带头（负责）人 签 字： 2020 年 3 月 9 日 

七、二级学院审批意见 

 

 

同意该方案，请按方案执行。 

 

 

 

 

 

二级学院负责人签字（公章） 2020 年 3 月 10 日 


