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湖南石油化工职业技术学院学生毕业设计方案 

一、选题背景与意义 

中国有礼仪之大，故称夏；有章服之美，谓之华。汉服又称汉衣冠，是从黄帝即位至明

末这四千多年中以华夏礼仪文化为中心，通过历代汉人王朝推崇周礼，象天法而形成千年不

变的礼仪衣冠体系。 

汉服作为一种民族服饰，已经淡出了人们的视线，仍可见一个民族的气节。传承至今，

加入中国当代的盛况元素，传承传统民族精神，需要大家共同努力。学习传统文化，继承和

发扬民族文化，需要更多的青年人加入这个行列。展现华夏民族服饰就是对传统文化的传承

和热爱的表现形式之一。现如今“汉服”市场较为火热的情况下，从事汉服文化的传播工作，

一方面是为了更好地传播和颂扬中华传统文化，另一方面也为了体现个人价值，为社会作贡

献。具有一定的现实意义。 

本次活动主要针对“汉服体验馆”在岳阳市场的推广和提高影响力。作为华夏民族服饰

及形象的完美展现，相信能吸引热爱传统服饰的消费者加入，并打入岳阳市场。同时希望更

多的消费者了解汉服服饰文化并能爱上汉服。 

 

二、设计内容 

本次“汉服体验馆”推广活动主要从市场分析、新品分析、新品 SWOT 分析、产品定位、

推广目标、推广策略、经费预算、效果评估等方面来开展。 

其中重点对汉服的发展由来、文化底蕴和历史背景进行宣传，提高汉服在人们心中的认

知度和影响力。 

 



 

三、设计方案 

通过网上查资料阅文献，搜集到现实有的与汉服有关信息，再结合自身所学

的市场营销专业知识，对岳阳地区进行实地考察。“汉服”作为汉族文化的体现，

当今汉服深受广大消费者的喜爱，特别受到年青人的追棒。21 世纪，信息化和

互联网时代，网上购物成为人们的消费方式之一，网店也有许多宣传汉服的青年

爱好者。经过前期调查，目前“汉服”实体店较少，价格比网上的略高，“汉服”

爱好者找不到心仪的汉服，大部分爱好者会选择在网上进行定购，针对这些进行

推广活动方案优化设计。 
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五、指导老师评语  

 

该设计方案设计思路清晰，通过实地考察，运用市场营销专业知识，发现“汉

服体验馆”推广活动在岳阳地区存在的实际问题，参考有关多本近期的专业书籍

和专业期刊，结合“汉服体验”推广方案研究，针对性的发现实际推广活动中出

现的问题并给出相应的推广优化策略。该设计方案目的明确，能提升学生的专业

能力和综合素养，具备一定的现实意义。请按设计方案进行各项毕业设计工作，

及时提交各项材料。同意该毕业设计方案。 

 

 

 

指导教师签字：             2020   年 3  月   8 日      

六、专业带头（负责）人审核意见 

 

 

能够按要求设计方案，思路清晰，目的明确，考察了专业能力，同意该设计方

案。 

 

 

 

 

专业带头（负责）人 签 字：               2020   年  3 月  9 日 

七、二级学院审批意见 

 

同意该方案，请按方案执行。 

 

 

二级学院负责人签字（公章）                   2020  年  3 月  10 日 


