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学生毕业设计成果真实性承诺书 

本人郑重承诺：我所递交的毕业设计材料，是本人在指

导老师的指导下独立进行完成的；除文中已经注明引用的内

容外，不存在有作品（产品）剽窃和抄袭他人成果的行为。

对本设计的共同完成人所做出的贡献，在对应位置已以明确

方式标明。若被查出有抄袭或剽窃行为，或由此所引起的法

律责任，本人愿意承担一切后果。 

学生（确认签字）：    签字日期：2020.4.26 

指导教师关于学生毕业设计成果真实性审核承诺书  

本人郑重承诺：已对该生递交的毕业设计材料中所涉及

的内容进行了仔细严格的审核，其成果是本人在的指导下独

立进行完成的；对他人成果的引用和共同完成人所做出的贡

献在对应位置已以明确方式标明。不存在有作品（产品）剽

窃和抄袭他人成果的行为。若查出该生所递交的材料有学术

不端的行为，或由此所引起的法律责任，本人愿意承担一切

责任。 

 

指导教师（确认签字）：       签字日期： 2020.4.28 
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岳阳团湖公园“荷”你“荷”我活动营销策划方案 

一、成果简介 

团湖荷花公园位于君山区内，交通也比较便利，在火车站坐 15 路公交车直达公

园，它成立于 1998 年，被称为“ 洞庭湖中湖”，团湖荷花公园门票是 60 元每人，

园内荷花分为两个部分：第一是在大自然下生长的荷花，面积大约有 5000 亩，是东

南亚最大的自然荷花区，还有一个是通过人工经过做研究养殖出来的荷花，面积仅有

1200 亩，园内的景色非常的漂亮，荷花和荷叶连在一起，让来过人都流连忘返，是

一个不可错过的景点。 

对于团湖公园存在的一些问题，例如公园的知名度不高、宣传力度不够、投资力

度不够等问题，针对团湖公园在运营中所存在的问题，设计了一份合理的营销活动策

划方案，包括在竞争激烈的市场中举办一些活动，包括在荷花节举行各种活动，对所

举行的活动进行宣传，以此扩大团湖公园的影响力，从而提高知名度。 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

图 1 团湖荷花公园 

二、设计思路 

通过在网上浏览查阅关于团湖公园的一些论文、文献资料，同时跟团湖公园里的
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管理人员、工作人员进行了访谈，也进行了实际调研，从而对公园有了简单的了解，

发现团湖公园在宣传力度不够，缺少知名度、投资力度不大上存在很大问题。 

在团湖公园对外开放的过程中，投资力度也是一个很大的问题，一个旅游景区要

想发展好，投资力度是必要的，只有对团湖公园进行必要的投资，打造一个野生面积

大的荷花公园，这样就能吸引更多的游客，其次宣传也是很重要的一环，利用团湖公

园荷花节设计一个营销活动策划方案，赢得游客的信任和满意，以此提高景区知名度。 

 

 

  

   

 

  

 

 

 

 

图 2  设计思路图 

 

三、设计过程 

（一）岳阳团湖公园存在的问题 

1、宣传力度不够 

相比岳阳其他景区，团湖公园很少有人知道有这么一个公园，没有什么宣传性。 

解决方案 方法 存在问题 

对比论证 
“荷”你“荷”我活动 

宣传力度不够 
设 

计 

思 

想 
实地调研 利用各种宣传方式进行宣传 知名度不高 

查阅资料 
荷花节举办活动 投资力度不够 
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2、知名度不高 

我通过对团湖公园实地调研，发现相比对岳阳来说，团湖公园几乎没有什么人知

道，所有只有荷花盛开的时候比平常好一点，知名度不高。 

3、投资力度不够 

公园是人们休闲、散步、放松心情的地方，但我发现团湖公园的设施设备不完善，

可能是投资力度不够。 

（二）活动方案 

1、 活动主题 

相约荷花季，幸福在传递 

2、 活动时间 

7 月 25 日—7月 26 日 

3、 活动地点 

岳阳团湖公园内 

4、活动场地布置 

（1）在公园门口处放置一块公告牌，旁边放置一朵用绢花做的大型荷花，并用

荷花、绿植等植物进行装饰，烘托出荷花节快乐的气氛，公告牌主要介绍关于荷花的

来源和活动时间。 

（2）进入公园，首先经过一条荷花走廊，各种各样的荷花交相辉映，在走廊的

尽头放一块留言板，荷花灯是被人们视为祈福、消灾、的吉祥物，大家可以把自己的

愿望写在上面，希望梦想成真。还有就是，大家有没有发现，在公园里的树上还挂满

了 LED 小彩灯，非常的漂亮。 

（3）在进入公园不远处，放置一面景区分布图，方便游客认路，以便迷路。 
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（4）在荷花池旁放一块牌子，上面写着人工养殖还是自然生长的以及区别，在

两个荷花池中间有一座桥，大家可以站在上面穿汉服拍照，就像荷花仙子一样，美丽

动人。 

5、活动具体安排 

在 7月 25 日--7 月 26 日这两天中会举行一些跟荷花有关的活动，让游客能度过

一个愉快的荷花节，参加活动来放松身心，缓解压力，一眼望去就是荷花和绿叶交相

辉映，让人心情愉快。 

活动一：汉服拍照比赛 

活动时间 7 月 25 日 8:00--17:00 

活动地点 团湖公园 

活动目标群体 所有游客 

活动规则 

此次举行团湖公园荷文化汉服摄影大赛，大家可以带

自己喜欢的衣服也可以选择我们这里的衣服，每位游客可

以自行选择，但是参赛作品必须是本次活动期间拍摄和跟

荷花有关的照片才可参赛。拍摄完成后，把照片用电子文

件(JPG 格式)不少于 3M 发给我们，然后我们将在网络上进

行投票来选出最终的赢家，投票停止时间是 7月 25 日上午

8:00--下午 5 点截止，前三名可获得丰厚奖品，当然我们

还会选出 5 个优秀奖进行奖励，获胜者可以获得丰厚的奖

励，大家快来参加吧！ 

活动礼品 

第一名获得现金五百元元，一本相册 

第二名获得现金三百元元，一个荷花图案的抱枕 

第三名获得现金一元元，俩盏荷花灯 

优秀奖获得现金五十元，一盏荷花灯 

 



 

 5 

活动二：与“荷”共赏，放飞自己的梦想 

活动时间 7 月 26 上午 10 点 

活动地点 公园中心 

活动目标群体 全体游客 

活动规则 

每个人都有梦想，虽然不是所有的都能实现，但是

只要你努力过、坚持过，就一定不会后悔，不会留下遗

憾，来放飞自己的梦想吧，加油！只要在 7月 26 号上午

来团湖公园的游客都可以参加与“荷”共赏，放飞自己

梦想的气球放飞活动，现场的游客可以用记号笔将自己

的姓名以及梦想写在气球上，参加 7月 26 日 10 点的放

飞活动，然后拍照转发朋友圈，在截图发给我们，可以

领取精美礼品一份（印有荷花图案的瓷碗）。 

活动三：一起放荷花灯，幸福好运来 

活动时间 
7 月 25--26 的晚上 19:00 

活动地点 
公园荷花池 

活动目标群体 
全体游客 

活动规则 

放荷花灯一直都是我们多年来的传统习俗，很多人

常常会在某些节日，在河边放荷花灯的形式来进行祈愿

祝福，每个荷花灯的意义不一样，有的荷花灯寄托着在

世者对逝者的缅怀和思念，有的荷花灯则意在祈求愿望

达成，诸事顺利，而有的荷花灯则被人们视为祈福、消

灾、的吉祥物。只要当日来公园的可以免费领取一盏荷

花灯，为家人祈福 
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（三）岳阳团湖公园“荷”你“荷”我活动的宣传方案 

1、首先在公园入口处放一块公告牌，并用荷花，绿叶等植物进行装饰，烘托

出气氛，公告牌上主要介绍公园在荷花节期间举行的活动以及奖励来吸引游客。 

2、其次就是发传单来宣传荷花节。 

3、还可以通过网络进行宣传比如可以让身边的亲朋好友发朋友圈进行宣传。 

 

(四) 经费预算 

 

物品名称 数量 规格 单价 总价格 

荷花 10 朵 2 20 元 

LED 彩灯 3 套 30 90 元 

气球 100 个 2 200 元 

绿叶 10 套 10 100 元 

公告牌 1 个 35 35 元 

传单 1000 张 0.058 58 元 

网络宣传   500 500 元 

荷花灯 60 盏 4.06 276 元 

相册 1 本 66 66 元 

抱枕 1 个 45 45 元 

绢花做的荷花模型 1 个 210 210 元 

留言板 1 个 60 60 元 

荷花走廊 1 套 100 100 元 

荷花图案套装 10 套 40 400 元 

奖励现金   950 950 元 

总金额 3110 元 
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四、成果特点 

岳阳团湖公园“荷”你“荷”我的营销策划方案是可行的，针对团湖公园投资力

度不够、宣传不到位、知名度不高的问题，进行了此次“荷”你“荷”我活动营销策

划方案，取得了很好的效果，此次荷花节的活动方案适用于团湖公园所存在的问题，

可以将这种方案推广至更多的景区。团湖公园采用这种方案后，将团湖公园打造成了

一个全新的团湖公园，扩大了影响力，以此提高了知名度。 

五、收获与体会 

时间过得真快，终于快毕业了，经过了奋斗，我的毕业设计也完成了，虽然我不

会像其他同学那样面临着面试、离校、工作，但我知道离开学校之后还是会怀念学校

的生活，自由自在，在没有做毕业设计以前觉得毕业设计就是对这几年所学知识的总

和，但是我发现没有那么简单。毕业设计不仅是对前面所学知识的一种检验，也是对

自己能力的一种提高，通过这次毕业设计我发现自己的知识积累的很少，要学习的东

西还有很多，以前没有发现自己这么没有用，通过这次，我才明白学习是一个长期积

累的过程，我会在以后的工作和生活中不断学习，提高自己。 

在毕业设计中也让我和同学的关系更进一步了，相互帮助，一起商量，所以很感

谢我的同学。在这次设计中我学到了很多知识，也培养了了我独立自主，树立了自己

的信心，提高了自己的能力，总的来说，我在这次毕业设计中得到了一个结论：知识

要通过实践才知道自己有没有学好，不要自己因为学会了，但到需要的时候却发现不

一样，所以我认为只有真正会用的时候才是真的学会了。这就是我在设计过程中所学

到的东西，是我最大的收获，使我终生受益。 
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