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一、选题背景与意义 

屈子祠在原来叫屈原庙，现在它叫屈原纪念馆，它最开始修建在汉代，坐落

于湖南省汨罗城西北玉笥山顶。在它的附近建有玉笥山“八景”，为濯缨桥、独

醒亭、寿星台、望爷墩、骚坛、桃花洞、绣花墩、剪刀池等纪念屈原的古迹，现

今存在的建筑有正殿、信芳亭、屈子祠碑等。 

针对屈子祠景区在旅游发展中存在的显著问题，提出合理的优化解决方案，

包括：通过广告、传单等方法扩大在宣传方面的力度；景区应该降低门票的票价，

将盈利重点放在旅游产品和服务上门，发展复合型经济而不是传统单一的门票经

济；利用重大节日端午节形成它独有的特色 。 

二、设计内容 

本方案适用于常见的景点宣传问题，针对于屈子祠景区在景区宣传过程中存

在的宣传力度不够、门票价格不合理、景区缺乏特色的问题进行了系统的优化，

取得了显著的效果，结果表明这种改进方法具有通用性原则，可以推广发展至更

多的旅游景区。屈子祠景区使用这个优化设计方案后，人流量增加，知名度变高，

景区服务更加完善，让更多的人认识了解我们的景区，带动了整个汨罗的旅游经

济的发展。 

 



三、设计方案 

通过浏览查阅关于屈子祠景区方面的一些论文、书籍、实例等，了解了物屈

子祠中的一些知识，也掌握了一些旅游管理技能。对屈子祠进行了实地调研，还

对游客的售后满意度进行了回访。调查了市面上多数景区对于景区的旅游发展，

发现在景区的旅游发展上存在着很大的问题。 

在旅游发展中，宣传是旅游过程的结尾和旅游过程的开端，即是旅游的起点

也是旅游的终点。我们需要研究景区的旅游发展对宣传的要求；还需要钻研宣传

与景区发展之间的联系，以保证景区发展的合理运营。景区的旅游发展对宣传也

有相应的要求。因此，进行宣传广告时不单要考虑到宣传与景区发展的其他环节

的协调性，还要考虑到影响宣传的环境因素。 
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五、指导老师评语  

 

 

 

该毕业设计方案设计思路清晰，设计对象选择合理，所列方案能确保毕业设

计各项工作的开展。在设计方案时需要查阅有关北海银滩的相关资料进行数据分

析，以确保方案能够真正运用于实际，具有一定推广价值。请按设计方案进行各

项毕业设计工作，及时提交各项材料。同意该毕业设计方案。 

 

 

 

 

 

指导教师签字：                             2020 年 3月 8日                                       

六、专业带头（负责）人审核意见 

 

 

 

能够按要求设计方案，思路清晰，技术路线正确，同意该设计方案。 

 

 

 

专业带头（负责）人签字：                      2020 年 3月 15日 

 

七、二级学院审批意见 

 

 

同意该方案，请按方案执行。 

 

 

 

 

二级学院负责人签字（公章）                    2020 年 3月 26日 


