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一、选题背景与意义

团湖公园景区资源丰富、特色鲜明,具有一定的市场竞争优势,但尚处于开发

阶段,营销管理水平还不成熟,因此,如何进行旅游市场营销创新并实施有效的营

销策略,已成为景区发展的研究重点。对于团湖公园存在的一些问题，例如公园

的知名度不高、宣传力度不够、投资力度不够等问题，针对团湖公园在运营中所

存在的问题，设计了一份合理的营销活动策划方案，该营销策划方案综合运用了

营销和旅游管理专业基础知识，结合旅游管理和营销策略相关知识以及职业技

能，对岳阳团湖公园景区在营销管理中出现的问题，给出了岳阳团湖公园“荷”

你“荷”我活动营销策划方案。通过方案有利于帮助类似团湖公园等有主题特色

的景区去吸引大批游客的观光和游玩，帮助其提升知名度，扩大影响力。

二、设计内容

本方案主要适用于有特色的旅游景区的营销问题，其中发现的团湖公园投资

力度不够、宣传不到位、知名度不高的问题，由此设计了岳阳团湖公园“荷”你

“荷”我的营销策划方案：其中包含前期调研、活动时间的选择、场地布置、活

动项目的具体安排、具体宣传方案、经费预算等方面。通过团湖公园“荷”你“荷”

我的营销策划方案，预期达到打造成了一个全新的团湖公园，扩大了影响力，提

高知名度，吸引大批游客的观光和游玩的目标，并可以将这种方案推广发展到更

多类似的旅游景点。



三、设计方案

通过在网上浏览查阅关于团湖公园的一些论文、文献资料，累积前人的经验

和研究成果；同时跟团湖公园里的管理人员、工作人员进行了访谈，也进行了实

际调研，从而对公园有了简单的了解，发现团湖公园在宣传力度不够，缺少知名

度、投资力度不大上存在很大问题。最后，通过挖掘团湖公园的主题特色——荷

花进行设计，利用团湖公园荷花节设计一个营销活动策划方案，并不断优化，确

保能够实施。
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五、指导老师评语

该毕业设计方案设计思路清晰，设计对象选择合理，所列方案能确保毕业设

计各项工作的开展。参考文献众多，需要多加研究并做归纳，在设计方案时结合

实际，保证实施效果。请按设计方案进行各项毕业设计工作，及时提交各项材料。

同意该毕业设计方案。

指导教师签字： 2020 年 3 月 8 日

六、专业带头（负责）人审核意见

能够按要求设计方案，思路清晰，技术路线正确，同意该设计方案。

专业带头（负责）人 签 字： 2020 年 3 月 15 日

七、二级学院审批意见

同意该方案，请按方案执行。

二级学院负责人签字（公章） 2020 年 3 月 26 日


	此方案对于阿波罗御庭酒店元宵节的营销方案是可行的，针对酒店入住率偏低、价格偏高、营销方式陈旧的问题，
	[1]张伟晨. 石家庄BY酒店营销策略研究[D].河北大学,2019
	[2]王艺衡. XS酒店营销策略研究[D].河北大学,2019
	[3]张岳洪. 洲顿庄园酒店营销策略研究[D].燕山大学,2018
	[4]黄小江. 南昌JF大酒店营销策略优化研究[D].江西师范大学,2019
	[5]傅昶源. LH酒店营销策略研究[D].西安石油大学,2018
	[6]袁约翰. 杭州福朋喜来登酒店市场营销策略创新研究[D].浙江工业大学,2018
	平江神帆国际大酒店是一家集客房、餐饮、会议、休闲、娱乐于一体的商务型酒店，现有员工500人，拥有总面

